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ОБРАЗОВАТЕЛЬНАЯ ПРОГРАММА 

МЕДИАГРУППЫ «ЖУРНАЛИСТ»
для сотрудников СМИ

РАБОТА СМИ В СОВРЕМЕННОЙ СРЕДЕ


1. Визуальная журналистика. Эффективный курс газетного дизайна
a) Введение

Ключевые критерии качественного оформления газет.
Структурирование графической модели газеты: необходимость закрепленной рубрикации изданий, построение модульных сеток.
Практикум: командная работа (в группах) по упорядочиванию содержательной модели издания.
b) Иерархия публикаций на полосе: предоставление читателю максимального визуального комфорта чтения газеты.
Практикум: командная работа по выстраиванию иерархии публикаций на газетной полосе.
Визуальные помощники чтения газеты, инфографика: наиболее эффективные методы  использования «точек входа», инфографики; организация навигации в графической модели; алгоритмы их посроения.
Практикум: командная работа по ассоциативному мышлению при визуальной подаче больших цифр.
c) Фотография – как новость: критерии газетной фотографии, как самого яркого информационного элемента издания.
Практикум: командная работа (в группах) по логистике построения фоторепортажа.
d) Организация работы редакции: принципы планирования и принятия решений по визуальной подаче новостей.
Ведущий: Мешавкин С., руководитель Медиа-группы «Феномен» (г. Санкт-Петербург), ведущий рубрики «Школа дизайна» в журнале «Журналист»

Кол-во часов:6

Кол-во слушателей: до 20 чел.



2. Инфографика и фотооформление. Простые решения для газет
a) Инфографика: критерии эффективной инфографики в журналистике.

Определение типов информации в газете, нуждающихся в инфографике.

Обязательные характеристики качественной инфографики.
Практическое занятие (в группах): Разработка инфографики по заданной информации с учетом ключевых критериев эффективной инфографики.
b)  Инфографика: типология информационной графики в газете.
Разбор типичных дизайнерских и редакционных ошибок в инфографике.

Анатомия информационной графики («шаг за шагом»).

Типология инфографики.
Практическое занятие (в группах): Разработка инфографики по заданной информации, определение типологии.
c) Фотооформление: критерии эффективной журналистской фотографии.

Разбор типичных ошибок в подаче фотоснимков в газете.

Принципы эффективного использования фотографий в газете.
Практическое занятие (в группах): Моделирование публикаций по заданной информации с использованием фотографий.
d) Фотооформление: Алгоритмы подачи фотографий в газете
Использование фотоиллюстраций на первой странице издания.

Принципы построения фоторепортажей.

Построение публикаций с несколькими фотоснимками.
Практическое занятие (в группах): Моделирование фоторепортажа по заданной информации с использованием фотографий.
Ведущий: Мешавкин С., руководитель Медиа-группы «Феномен» (г. Санкт-Петербург), ведущий рубрики «Школа дизайна» в журнале «Журналист»

Кол-во часов:6

Кол-во слушателей: до 20 чел.
3. Перезагрузка издания. Редизайн газеты своими руками.
a) Критерии качественного оформления газет.
Основа для выстраивания новой графической модели (редизайна) газеты.

Как люди читают газеты (просмотр видеоисследования).
b) Построение графической модели с учетом максимального комфорта чтения
Учет запросов аудитории издания при разработке модели.

Разработка и расчет вариативной модульной сетки.

Синхронизация графической модели с содержательной моделью издания.
c) Разработка стилей
Подбор контрастной шрифтовой пары.

Разработка текстово-заголовочных стилей.
d) Оптимизация содержательной модели
Разработка основных правил редакционной политики в нвой графической модели газеты (правила построения разножанровых текстов, четкая рубрикация и навигация чтения).
e) Работа с фотооформлением по стандартам визуальной журналистики.
Ключевые критерии фотооформления.

Приемы фотооформелния публикаций.
Ведущий: Мешавкин С., руководитель Медиа-группы «Феномен» (г. Санкт-Петербург), ведущий рубрики «Школа дизайна» в журнале «Журналист»

Кол-во часов: 6 

Кол-во слушателей: до 20 чел.

ПРИМЕЧАНИЕ:
1. Количество слушателей в аудитории для проведения семинара-практикума - до 40 человек. Если количество слушателей превышает 40 человек, то семинар-практикум заменяется лекцией по спецификации семинара (из программы убираются практические занятия).
2. Обязательное оборудование: флип-чарт с маркерами (либо доска с мелом) и проектор.
------------------------------


4.  On-line стратегии региональных СМИ (тренинг на выбор,                   минимум – 4 темы в одном тренинге)
Тема 1. Понимание новых медиа: куда движется мир и куда идти нам? 
- Как общаются люди: модели, которые помогают понять и правильно настроить медиа 

- Модель Ласуэлла + 3 формы общения

- Тренды новых медиа в 2017 году

- Трендвотчинг и важность контроля информационных потоков

Практикум: совместный разбор по модели Ласуэлла стороннего и присутствующего медиа
Тема 2. Современная мультимедийная редакция и конвергенция: что нужно для успешно работы? 
- Технологии и гаджеты для аудитории и редакций 
- Изменения в работе редакций: конвергенция, многоформатность и многоплатформенность, темпоритмы

- Принципы и технологии эффективного планирования работы редакции: регламенты и шаблоны, взаимодействие внутри редакции, распределение ролей

- Измерять, анализировать, управлять: трафик и поведение аудитории (landing pages, точки входа, call-to-action и т.д.)

- «Универсальные» журналисты: плюсы и минусы. Нужны ли «особые» мультимедийные журналисты?

- Что делать с блогами: конкурировать, сотрудничать или брать на вооружение? 

Практикум: Разбор успешных кейсов и практик, обмен опытом среди участников

Тема 3. Люди в редакции и инновации: кто будет всё это делать и за это отвечать? 
- Стратегия Digital First: полная перестройка или поэтапный переход?

- Как создать мотивацию у сотрудников? 

- Что нужно знать и уметь современному редактору и журналисту? 

- Инструменты и ресурсы для самообразования 

Практикум: Разбор и анализ существующих систем мотиваций и проектирование возможных

Тема 4. Как создавать и оформлять мультимедийный контент для сайтов: от теории к практике
- Требования к мультимедийному контенту и функциональности

- Видео в интернете: короткое, любительское, качественное

- Работа с инфографикой: как объяснить художнику, что от него нужно

- Как сделать удобные фотогалереи на сайте

- Интерактивный контент: интерактивные картинки, таймлайны, инфографика

- Сервисы для создания мультимедийных лонгридов

Практикум: Создаём мультимедиа своими руками: недорого или бесплатно. Лонгриды, таймлайны, интерактивная карты и картинки, фотогалереи, видео, инфографика 
Тема 5. Цифровой медиатекст: как придумать и сделать хорошо? 
- Возможности цифровых форматов и важность экспериментов

- Почему каждому нужно быть продюсером?

- Оценка собственного уровня возможностей и планирование развития: от желания к планированию, от умений к компетенциям

- Как создать «медиабомбу» из 5 компонентов. 

 Практикум: Персональная и командная развивающая игра «Медиапродюсер»  
Тема 6. Работа с текстом: что нужно знать автору о цифровых массмедиа
- Вопросы к digital-тексту и интернет-автору: о чем нужно помнить всегда при создании контента? 

- Особенности восприятия и подачи цифрового текста 

- Текст как контент и текст как интерфейс

- Оформление текста и мультимедийный «обвес»

- Тексты и дистрибуция: к каждому каналу – свой подход  

Практикум: Редактура текстов: из печатной в интернет-версию для интернет-издания и соцмедиа - Практика
Тема 6. Монетизация медиапроекта в Интернете
- Как монетизировать знания об аудитории?

- Подходы и инструменты: дисплейная реклама (баннеры), платный доступ и подписка, рекламные сети, спецпроекты

- Спецпроекты, партнерские материалы и нативная реклама: возможности и угрозы

- Контекстная и медийная реклама: особенности и таргетинг

- Медиа как сервис: Classifieds и доп.сервисы

- Краудфандинг: как привлечь деньги  аудитории к своим проектам? 
Практикум: Разбор и анализ существующих систем монетизаций и проектирование возможных
Тема 7. Что такое Programmatic-реклама и зачем она издателям? 
- Общие принципы работы программатик-рекламы и роль больших данных (Big Data)

- Платформы и сервисы для роботизированной рекламы 

- Как освоить программатик? Советы и инструменты 

Практикум: Разбор и анализ практик использования programmatic-рекламы в СМИ
Тема 8. Мессенджеры и социальные медиа: как не только идти за аудиторией, но и понимать её?
- Обзор мессенджеров: функционал, возможности, потенциал

- Мессенджеры: инструмент и новый канал дистрибуции для СМИ

- Мессенджеры для организации процессов в редакции

Практикум: Разбор и анализ практик использования мессенджеров для СМИ

Тема 10. Фактчекинг: как проверять достоверность информации
- Подходы к фактчекингу. Событие, факт, фактоид

- Правила фактчекинга

- Платформы для фактчекинга и борьба с фейками

Практикум: Как верфицируют информацию и проверяют факты СМИ и организации: разбор и анализ кейсов
Тема 11. Источниковедение 2.0: как находить факты и детали для историй? 
- Источниковедение 2.0: цифровые подходы и возможности

- Инструменты поисковых систем

- Юридическая проверка источников, анализ хозяйственной деятельности и проверка персоналий

- Расследовательская журналистика и гражданские расследования 

Практикум: Разбор и анализ практик журналистских и гражданских расследований 

Ведущие (в зависимости от выбранной темы): Максим Корнев, редакционный директор медиагруппы «Журналист», Всеволод Пуля, главный редактор Russia Beyond The Headlines и сооснователь Mediatoolbox, Камилла Нигматуллина, доцент кафедры периодической печати СПбГУ и редактор в журнале «Журналист», Сергей Паранько, редакционный директор Mail.ru Group и старший преподаватель факультета журналистики МГУ 


Кол-во часов:
1,5 часа/тема
Кол-во слушателей: 10-20 чел.
------------------------------------------

5. Редакционная политика
Содержательная модель газеты/журнала (тематические потоки – тематические направления – рубрики - темы отдельных публикаций; тональность; жанровая модель). 

Контент и способы его представления в издании. Контент – информационные каналы взаимодействия – текст. 

Тематическая модель издания: как удовлетворить потребности своей аудитории? Тематическое планирование в газете/журнале.

Ведущий: Всеволод Пуля, главный редактор Russia Beyond the Headlines, Максим Корнев, редакционный директор медиагруппы «Журналист»


Кол-во часов:
6
Кол-во слушателей: 10-20 чел.
6.  Работа с журналистским текстом
Журналистское мастерство: отбор и организация материала в журналистском тексте. 

Жанровая палитра. Виды и типы журналистских текстов, проблема выбора. 

Основные формы и форматы подачи материалов, разделы и рубрики, подборки, специальные выпуски, тематические номера.  

Авторская журналистика, колумнистика. Фичер и очерк как флагманы «длинной формы». Жанры публицистики и их возможности в современных СМИ. Персональный бренд журналиста.

Ведущий: Камилла Нигматуллина, доцент кафедры периодической печати СПбГУ и редактор в журнале «Журналист», Инна Тимченко, старший преподаватель кафедры международной журналистики СПбГУ, публицист, писатель


Кол-во часов: 
8
Кол-во слушателей: до 20 чел.

7. Новации законодательства в сфере распространения информации: правовые риски, ограничения, ответственность. 

Ведущие: Милославская Д.И., «Юристы для гражданского общества», Кузеванова С.И., Центр защиты прав СМИ (г. Воронеж)


Кол-во часов: 
6
Кол-во слушателей: до 20 чел.
------------------

Организатор:
Медиагруппа «Журналист» - учредитель и издатель ежемесячного отраслевого профессионального издания медийного сообщества России. Журнал основан в январе 1914 года. Уникальность собственного контента «Журналиста» - аналитика,  комментарии и популяризация эффективного российского и зарубежного опыта.
Миссия журнала: задавать отраслевые стандарты по журналистской этике и компетенциям, а также предоставлять доступ к знаниям об этих стандартах и компетенциях; помощь в повышении конкурентоспособности издания или контентного проекта.
Ниша издания: профессиональное сообщество людей, имеющих отношение к медиа и к контенту в целом.

Медиагруппа «Журналист» реализует образовательную программу. С 2010 года является учредителем и организатором Всероссийского проекта «Золотой фонд прессы»,  ежегодно при поддержке Совета Федерации Федерального Собрания РФ и Федерального агентства по печати и массовым коммуникациям РФ  проводит Всероссийский конкурс на соискание Знака отличия «Золотой фонд прессы» и деловой форум российских СМИ

